La Larga Cola




La Larga Cola

En muchos casos el area de la “larga”
cola excede a la de la “pequena
cabeza”

Es el opuesto de la regla “80/20”




La Larga Cola




La Larga Cola

2004 USA
® /.200.000 libros editados
® [./75.000 < 5.000 ejemplares vendidos
e /.000.000 < 1.000 ejemplares vendidos
® 950.000 < 100 ejemplares
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La Larga Cola

2004 USA

1.200.000 libros editados

[.175.000 < 5.000 ejemplares vendidos
1.000.000 < 1.000 ejemplares vendidos
950.000 < 100 ejemplares




Las Fuerzas de la Larga Cola




Las Fuerzas de la Larga Cola

Democratizar las Videocamaras. Blogs.

herramientas de Autoedicion.
Ny Editores de Musica yVideo.
produccion




Las Fuerzas de la Larga Cola

Democ ratizar Ias Videocamaras. Blogs.

herramientas de Autoedicion.
. 7 Editores de Musica yVideo.
produccion

Democratizar las ,
’ Amazon. eBay. iTunes.
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Las Fuerzas de la Larga Cola

Democratizar las
herramientas de
produccion

Videocamaras. Blogs.
Autoedicion.
Editores de Musica yVideo.

Democratizar las
herramientas de_
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Amazon. eBay. iTunes.
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La economia de la Larga Cola

El coste de acceso a la produccion baja, la
cola se alarga.

Los buscadores y filtros permiten encontrar
los productos nicho, la curva se aplana.
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«Hoy vendemos mas libros que no
vendiamos en absoluto ayer que libros
que tambien vendiamos ayer.»

Post de un empleado de Amazon




